Marketingu pérmes rrjeteve sociale

Marketingu pérmes rrjeteve sociale pérdoret pér té pérshkruar njé formé té reklamimit online qé
fokusohet né rrjete sociale. Njé dobi e madhe e marketingut né njé rrjet social( Facebook, Twitter,
Youtube, etj.) éshté gé reklamuesit mund té marrin informatat demografike té pérdoruesve dhe té
planifikojné reklamat e tyre né ményré t& duhur. Media sociale éshté béré njé platformé me gasje té
lehté pér té gjithé me akses né internet. Eshté njé formé relativisht jo e kushtueshme e cila zbatohet
nga organizatat pér fushata marketingu. Pérmes rrjeteve sociale, kompanité mund té kené
bashkébisedim me ‘followers’ personal. Ata lejojné ‘followers’ té ripostojné komentet nga produkti
promovues. Duke e pérséritur mesazhin, té gjithé pérdoruesit kané mundési ta shohin mesazhin, pra
ka mé shumé shitblerje né produkt/kompani.

Pasigé kam krijuar njé plan pér marketing pérmes rrjeteve sociale dhe kam njé ide pér géllimet e mia
té cilat u pérgjigjen pyetjeve : Cfaré shpresoj té arrij pérmes marketingut me rrjete sociale? Cila éshté
audienca e targetuar? Cilin nga rrjetet sociale do ta pérdorte audienca e targetuar dhe si do ta
pérdorte? Cfaré mesazhi dua t’ia komunikoj audiences me marketing pérmes mediave?, mund té filloj
t’i pérdori mediat sociale.

Fillimisht, planifikimi éshté i domosdoshém. ldeté duhet té marrin vémendjen e audiencés targetuese.
Pastaj, krijimi i njé llojshméri té pérmbajtjes, duke pérdorur foto dhe video, pérvec tekstit.
‘Blogging’ éshté njé vegél e shkélgyeshme e marketingut pérmes mediave sociale, i cili lejon
shpérndarjen e informacioneve dhe pérmbajtjes me lexuesit. Eshté e réndésishme qé heré pas here té
ndigni konkurrentét tuaj — nése ata pérdorin njé tekniké me media sociale, e cila funksionon pér ta,
béni t&€ njejtén gjé, po b&jeni mé miré! Né fund, matni suksesin duke pérdorur analitikén. Gjeni
teknikat tuaja triumfante, si dhe strategjité té cilat mund t& mos i pérdorni mé.

Pérdorimi i facebook-ut pér marketing

Facebook éshté njé nga veglat mé efektive pér marketing, por duhet té dini ta pérdorni pér géllime
biznesi. Sé pari, kam dhéné arsye gé njerézit té béhen fanatiké té fages sime duke inkurajuar vizitorin
té “Like” fagen, dhe si shpérblim té keté akses né njé epizodé seriali t& cilin nuk ka mundur ta shohé
mé paré online. Pastaj, jam munduar té postoj vazhdimisht gjéra lidhur me produktin tim duke
pérdorur kéto késhilla :

Shkruani pér evenimente aktuale lidhur me produktin tuaj.

Gjeni dhe shpérndani ndonjé video gesharake gé lidhet me produktin.
Kérkoni nga audienca té postojné pyetje, foto ose storie pér produktin tuaj.
Ripostoni pérmbajtjen mé interesante.

Heré pas here kam bashkévepruar me fansat e fages duke pyetur pyetjet adekuate, sa mé interesante
dhe té lehta pér t’u pergjigjur si dhe duke festuar me ta caget e suksesit( 1000 fansa, 5000 fansa etj..).
Kjo ka ndihmuar né aktivizimin e fansave né fage, duke i pyetur pér produktet e ardhshme dhe planet
pér marketing. Shpeshheré, garat pér té fituar ndonjé ¢mim pérmes postimit té fotove kané ndihmuar
qé fansat té angazhohen edhe mé shumé. Dhe né fund, kam matur arritjet e marketingut duke pasur
ideja edhe mé té mira né marketingun e produkteve té ardhshme.



Pérdorimi i Youtube pér marketing

Youtube éshté njé ndér rrjetet mé té¢ zakonshme, i cili pérdoret pér té shpérndaré video. Njé ndér
ményrat mé té mira pér ta zgjeruar biznesin tim, ka gené me ané té Youtube-it. Pasigé kam béré té
sigurté gé grupi im i targetuar e din cfaré po ofroj, né ményré gé té shtyej ata té€ kérkojné pér
shérbimet e mia, fillimisht, jam munduar gé videot e postuara té jené “té dégjueshme”. Pra, pérveg
pérdorimit t& produktit né ményré korrekte, videot kané gené me z& té garté dhe kualitet t& larté.
Videot me kualitet té larté jané shumé mé atraktive pér shikuesin, sesa ato me kualitet té ulét. Né
fund, kam vendosur veten né pozité t€ klientit, né ményré g€ videoja té keté t& gjitha pérgjigjet e
pyetjeve gé mund té b&jé klienti. Né kété ményré klientét jané bindur té blejné produktin, si dhe t’ia
rekomandojné té tjeréve.

Pérdorimi i Twitter-it pér marketing

Twitteri éshté nj€ rrjet social qé pérdoret shumé edhe nga njerézit e famshém, pérveg njerézve té
réndomté. Pra njé ményré shumé e miré pér t&€ bashkébiseduar me njerézit. S€ pari uné kam ndaré
njerézit né lista, duke pérfshiré kétu klientét, njerézit né industriné time, njerézit né organizata
personale. Duke krijuar listat mund té fokusoheni né tweet-at gé doni té shihni, né ményré gé tweet-at
nga njerézit e réndésishém té mos ‘humbin’. Pastaj, vazhdimisht kam “update” foton e profilit, pasigé
lidh logon me biznesin né mendjet e té tjeréve. Pastaj, kam bashkéngjitur foto bashké me tweet-a,
sepse njerézit marrin mé shumé vémendje nga fotot dhe mund té lexojné edhe tweet-at. Njé ményré e
miré &shté gé t&€ mos postoni foto profesionale, por momentale té€ produktit. P.sh., nése keni ndonjé
restaurant, mund té postoni foto té ushgimit, ose gjendjes momentale té restaurantit, né ményré gé té
térhegni konsumatorét.

Pasiqé rrjetet sociale po pérdoren mé shumé sesa televizori nga njerézit, marketingu pérmes rrjeteve
sociale koh&ve t€ fundit éshté béré ményra mé efikase pér té zhvilluar biznesin, pasiqé njerézit kalojné
shumé kohé duke pérdorur rrjetet sociale. N& kété ményré€ produkti shitet apo vihet né vémendje t&
pérdoruesve g€ éshté nj€ perparési pér ju, si dhe njerézit informohen pér té rejat mbi produktin, gjé qé
€sht€ pérpar€si pér ta. Me ané t€ rrjeteve sociale ju jeni mé afér konsumatorit, pasiqé mund t&
komunikojné me juve né ményra t€ ndryshme.
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