Marketingu pérmes rrjeteve sociale

Né vitet e fundit teknologjia ka pasur njé hov t& madh né zhvillimin e saj. Eshté parashikuar gé para shumg
kohésh zhvillimi né kété fushé dhe ndikimi i saj masiv tek njerézit. Vetém kushtoni vémendje gjaté njé
dite té jetés suaj se sa shumé njeréz pérdorin rrjetet sociale tani té mundshme edhe né telefonat e tyre té
menqur. Ne jemi té kyqur né rrjete sociale qofté né njé kafiteri, né njé darké, né njé dité t& bukur né park
apo edhe né shtépiné e dikujt ku jemi té ftuar. Teknologjia éshté kudo dhe bashké me té edhe rrjetet sociale.
Nga njé kérkim té béré nga “ Pew Internet ““, né gusht té vitit 2012, éshté gjetur se 69% té rritur nga e gjithé
bota, jané té& kyqur né rrjetet sociale. Disa nga rrjetet sociale mé té pérdorura nga njerézit jané Facebook-u,
duke vazhduar me LinkedIn, Twitter, YouTube, Pinterest, Instagram, Tumblr dhe shume blogje té tjera.
Vetém né rrethin ku ne jetojmé kemi njé shoqgéri té gjeré e cila pérdoré rrjetet sociale. Imagjinoni sikur ju
té kishit njé biznes né kuadér té té cilit do té donit té reklamonit oferta té ndryshme, njé nga ményrat mé té
mira, mé efektive dhe mé té pérodura né kohét e fundit, éshté marketingu pérmes rrjeteve sociale.

Do ta marr si shembull reklamimin apo informimin e njé oferte nga njé biznes i caktuar, né rrjetin social
Facebook. Hapi i paré gé do té bénit shté té hapnit njé fage né Facebook me emrin e biznesit tuaj. Duhet
gé fagja té keté té gjitha informatat e duhura né lidhje me t€, duhet té keté ca foto té lokacionit dhe pamjes
se brendshme té ndertesés ku gjinden artikujt, kjo do tu jepte té gjithé njerézve gé do ta shihnin fagen, njé
pamje paksa mé té garté né lidhje me biznesin tuaj. Duhet gé té kemi parasysh qé fagja duhet té jeté sa mé
atraktive né ményré gé njerézit té térhigen nga ajo. Hapi i dyté do té ishte shpérndarja e fagés suaj. Sé pari
do t’i ftonit miqté tuaj gé ta pélgenin fagen e krijuar nga ju, e pastaj miqté tuaj ta shpérndajné até teq miqté
e tjeré té tyre, me té cilét ju nuk keni kontakt. Pastaj e gjitha shkon zingjiré edhe miqté e migéve tuaj do ta
shpérndanin tek njerézit e tjeré dhe késhtu fagja juaj do té béhej shumé mé e popullarizuar. Té gjitha té rejat
né lidhje me biznesin tuaj, do t’i paraqitnit aty, dhe ne kété ményré do té informonit njerézit té cilét kané
pélqyer fagen tuaj. Njé ményré tjetér e shpérndarjes &shté njé ményré paksa mé indirekte, ku nése miku juaj
do ta pélgente njé postim nga fagja juaj, ajo direkt to té dilte né home, dhe migté e atij personi do ta shihnin
até postim, dhe né gofté se do té ishte njé postim atraktiv me siguri gé edhe personi né fjalé do ta pelgente.
Facebook-u si i klasifikuar si rrjeti social mé i pérhapur besoj sé éshté njé ményré shume efikase dhe ideale
pér marketingun e biznesit tuaj.

Njé shembull tjetér pér reklamim apo marketing te biznesit tuaj, padyshim se éshté edhe Téitter. Té&itter
éshté shumé i pérdorur nga njerézit nga e gjithé bota. Ndonése jo shumé i pérodrur sa Facebook-u, ai prap
ka efektin e vet. Shumé njeréz vendosin té mos hapin Facebook, por né vend té tij té pérdorin Té&itter. Pra
pér té informuar edhe me miré njerézit krahas fages né Facebook, do té ishte miré té gelnit edhe njé Téitter
Account, gjithashtu me emrin e biznesit tuaj, me informatat e tij dhe me fotot. Pérmes TE&itter-it do té ishte
njé mundési shume e miré gé bizensin tuaj ta zgjeronit edhe jasht vendit, ku nése do té arrinit shumé famé
dhe emri i tij té dilte tek Trends, shume njeréz nga vende té ndryshme té botés do té kishin mundgésiné té
klikonin aty dhe té informoheshin pér até biznes. Kush nuk do ta déshironte njé gjé té tillé? Pér té arritur
digka si kjo do té duhej gé fagja juaj té kishte njé numér té madh té pércjellésve né Téitter, té cilét do ta
pérkrahnin biznesin tuaj dhe do té ishin dakord me ideté e tij, né ményré gé ai té pérhapej sa mé shumé

Té gjithé ne, pérdorim YouTube pothuajse ¢do dité té jetés soné. Edhe metoda e marketingut pérmes
YouTube éshté njé metodé shumé e miré pasiqé éshté njé Eebsite i klikuar nga shumé njeréz dhe mundésiné
e shpérndarjes e ka shume efikase. Né njé ané, marketingu pérmes videos ka shumé pérparési pasigé éshté
shumé miré kur njerézit e shohin njé reklamé me ané té njé video-je. Né vitin e fundit e kemi vérejtur edhe



njé té re né YouTube, ku kur ne klikojmé video, para se té fillojé videoja gé e kemi klikuar, fillimisht na
paragitet njé reklamé e cila na informon pér njé firmé té caktuar. Pra kjo metodé do té ishté shumé e miré
sepse njeréz nga vende té ndryshme do té ishin ne gjendje ta shihnin até reklamé.

Njé ményré shumé e miré pér pérdorimin e rrjeteve sociale, pérveq informimeve pér biznese té ndryshme,
éshté edhe humaniteti. Ka fage té shumta té cilat japin informacione, mbi njeréz té sémuré gé kané nevojé
pér gjak dhe pér gjéra tjera té nevojshme pér mbijetesé, apo pér njeréz gé kane nevoje pér ndihmé sociale.
Edhe nése nuk ka fage té vecanta gé mirren posagérisht pér kéto probleme, ka shume njeréz gé ne fagen e
tyre té biznesit ku kané shumé pelgime, informojné njerézit pér gjera té tilla urgjente, né ményré gé ta
shpérndajné sa mé shumé informacionin.

Nga krejt kjo mund té nxjerrim se réndésia e rrjeteve sociale pér marketing ka njé peshé shumé té madhe.
Eshté shumé thjeshté té pérdoret nga persona té zakonshém dhe éshté njé ményré tejet efikase dhe e shpejté
pér shpérndarjen e informacioneve, e cila mund tw themi se po pwrdoret mw sw shumti nw ditwt e sotme.
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